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Die Erfolgsstory eines 

Elektrogroßhandels-Onlineshops 

Schon mal bei EVI bestellt? 

Schon mal bei EVI bestellt? 1 Michael Barz 
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 Gründung:     1932 (HRA-Eintrag 1934) 

 Niederlassungen:  20 

 Markt:     Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg,  

       Mecklenburg-Vorpommern, Niedersachsen, 

       Sachsen-Anhalt, Schleswig-Holstein 

 Mitarbeiter:    450  

 Gesamtumsatz:   ca. 180 Mio. Euro 

 Qualitätssicherung:  DIN EN ISO 9001 

 Tochterfirma:   Paul Küchenmeister GmbH & Co.KG 

      Fachgroßhandlung für Elektrotechnik 

 Unternehmens-    

beteiligungen:   Weltfunk Mainz, telering Marketing 

 Auszeichnungen:  E-Marken Großhandelspartner 2012,  

      OXID Golden Cart 2012 (bester B2B-Onlineshop) 

 

Das sind wir! 

Michael Barz 
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 Vom Produkt zur Lösung! 

Von uns bekommen unsere Kunden die 

richtigen Antworten auf ihre Fragen, das 

passende Produkt und eine kunden-

individuelle Lösung zu ihren Anforderungen. 

 

 

 

Mehr als nur ein Großhandel 

Michael Barz 
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 Vertrieb unserer Produkte über: 

 

a) Telefonverkauf 

b) FAX 

c) Abholung in den Niederlassungen 

d) Außendienst 

e) (Order-)Messen 

f) EDI (UGL4 / Webservices) 

g) Onlineshop 

 

h) OCI / IDS 
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Zielsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Umsatzsteigerung und 

Umsatzverlagerung 
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Zielsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prozesskostenoptimierung 
Freiräume für aktiven Vertrieb 
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Zielsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Imageaufbau als moderner 

Großhandelspartner 
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Zielsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kundenbindung 
(und vom Telefon in den Shop bringen) 
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Zielsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Trends setzen 
 

 

Michael Barz 



10 03.09.2013 

Aber wie ??? 

 

 

 

 

 

 

 

 

? 
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Der Shop braucht einen Namen... und ein Gesicht 
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Umsetzung 
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Umsetzung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Website und Shop  

in einem Fenster 
 

 

Michael Barz 



14 03.09.2013 

Umsetzung 
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Umsetzung 
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Herausforderung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anbindung an vorhandene 

Warenwirtschaft 
Stündlicher Abgleich von über 100.000 Artikeldaten und  

ca. 7.500 Kundendatensätzen, inkrementeller Import in den Shop 
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Herausforderung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sonderanforderungen des 

Elektrogroßhandels 
Berechnung von Metallzuschlägen, Baustellenbelieferung, Objektabrechnung, ... 
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Auf die Details kommt es an... 
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Auf die Details kommt es an... 
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  Auf die Details kommt es an... 
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  Auf die Details kommt es an... 
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  Lageretikett aus einer Barcodeliste 
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  Scanndy + Artikel-PDF 
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EVI ist für alle da… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Handwerk oder Industrie? 
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EVI ist für alle da… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Entlastung aller 

Fachabteilungen 
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EVI ist für alle da… 
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Multichannelintegration 
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EVI to go 
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EVI to go 
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EVI to go 
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EVI to go 
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Ausgezeichnet mit dem OXID „Golden Cart 2012“ (B2B-Sales) 
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Und weiter geht‘s: der bevorstehende Relaunch 
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Kontakt 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Adalbert Zajadacz GmbH 

michael.barz@zajadacz.de  

Tel.: 040 / 700 77 - 221 
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